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Prognose: Transformation:
Zukunftige Gegenwartige
Gegenwart Zukunfte




Megatrends

. Individualisierung

: Demographischer Wandel
: Digitalisierung

. Globalisierung

: Klimawandel

. Urbanisierung




Me gat ren d S Linearer, quantitativ messbarer Wandel

Transformationen  werte- und kulturwandel




. Human Digitality

Digitale Kultur
statt Vernetzungsrausch



. Conscious Economy

Sinn-Okonomie statt
Gewinnmaximierung



. Co-Society

Verbindung
statt Ausdifferenzierung



. Mindshift Revolution

Von Macht- und Werte-Konflikten
zur Uberwindung von Stereotypen und Bias



‘ Glocalisation

Glokale Vielfalt statt
globaler Vereinfachung



. Eco Transformation

Von grunem Verzicht
zu systemischer Nachhaltigkeit



Co-Society
Mindshift Revolution
Human Digitality
Conscious Economy
Glocalisation

Eco Transition

Lebensstile
Freizeit- & Arbeitskulturen

Normen & Wertekulturen



Lebensstile




23 % der Erwachsenen
weltweit fUhlen sich oft
einsam.

Das erhoht die
Wahrscheinlichkeit fur:

Traurigkeit (+36 %)
Sorgen (+31 %)
Stress (+30 %)

Wut (+26 %)
Schmerzen (+20 %)

Gallup, 2024




LEBENDIGE STATT
stummer Beziehungen

Resonanz

ERFAHRUNGEN STATT
kurzer Erlebnisse



DIE KRAFT VON glokale Kultur Themen
RESONANZRAUMEN

Natur

Material und
Architektur

Geschichte(n) Gastfreundschaft

Kulturlandschaften

Miteinander

Destination

Lokale Atmosphare
Eskapismus



Resonanzraume
inklusiv denken

Ermoglichung
Zugang fur die
Post-Demographie-Gesellschaft



Freizelt- &
Arbeitskulturen




1%
freuen sich darauf, im
Urlaub abzuschalten
und den Augenblick zu
genielsen.
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Normen &
Wertekulturen




Al:

SOZIALE

— NICHT
TECHNOLOGISCHE
HERAUSFORDERUNG




Spielt transparent und
ehrlich mit

Realitat & Fantasie,

Original & Falschung

Post-Authentizitat




Legacy:
Zukunftswert(e)

VON QUANTITAT ZU QUALITAT




62 % der Reisenden fuhlen sich als
beste Version ihrer selbst, wenn sie
nachhaltig reisen.

67 % werden durch Nachhaltigkeit auf
Reisen fur ihren Alltag inspiriert.

Booking, 2024




17 Nachhaltigkeitsziele
ZUur Losung
gesellschaftlicher
Herausforderungen.
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Transformationen Resonanzraume offnen

Im Tourismus Ermoglicher sein

bedeuten: Transparenz & Hybriditit leben

Qualitatstourismus
neu definieren!

Gesundheit & Lebensqualitat vermitteln

Zukunftswerte generieren




Vielen Dank!

© remiore NEXT STOP:

Next stop future
| @ nicht in den Charts l

& von: Catharina Fischer
G

@ Fachmedien

Der Podcast "next stop future" blickt auf die Megatrends der Zukunft. Die beiden Moderatorinnen
Catharina Fischer und Anja Kirig entwickeln Szenarien und Prognosen fiir die gesellschaftlichen
Verianderungen. In den Episoden werden Themen beleuchtet, die indirekt auch den Tourismus

betreffen.
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